




Guerilla Marketing.                   

Die Kunst des 
Störens.





Die Agentur für Aufmerksamkeit wird tätig, wenn die 
Bekanntheitssteigerung einzelner Angebote oder komplexer 
Angebotspaletten gewünscht wird. Weiterhin routiert die AfA, 
wenn Ideen aus der Produktentwicklung visualisiert werden 
müssen, bestehende Angebote gestaltet und inszeniert 
werden sollen oder der Vertrieb an seine Grenzen gerät.



„Wir sehen aus wie eine Trinkhalle. 
Sind aber eine Guerilla-Marketing-Agentur.“
Willkommen in der einzigen Trinkhalle NRW‘s, die keine Getränke verkauft. Seit August 2011 
am Start, brachte uns unser neues Büro in Oberhausen bisher folgendes ein: 23 leere 
Bierflaschen, vier leere Schachteln Zigaretten, ein Beutel mit Erbrochenem, eine leere 
Kornflasche, zwei leere Jägermeister, 7 Hundehaufen, zweimal angedrohte Prügel und drei 
Neukunden. 

Wie funktioniert Guerilla Marketing? Unternehmer.de-Artikel: 
http://www.unternehmer.de/marketing-vertrieb/113970-lyrik-zum-wochenstart-was-reimt-sich-auf-marketing



Postkarte jetzt bestellen: gemeinsam-fuer-bildung@deutschehandarbeit.de Erlös kommt der Grundschule „Am Froschenteich“ zu Gute. Kosten: 2,50 EUR



Praxis Dr. John und Chanteaux Düsseldorf.
Die Künstler unter den Zahnästheten.

www.zahnarztkunst-duesseldorf.de











Optiker Birfelder.
Wer sehen kann, ist klar im Vorteil.

www.optiker-birfelder.de























Print.
Querbeet.









http://www.hochzeitstuermer.de

Anzeige



Web.
Beispiele für Homepagedesigns.













www.umzug-gensch.com



www.umzug-gensch.com



www.umzug-gensch.com





Die Agentur für Vertrieb wird tätig, wenn Unternehmenskom-
munikationen allein nicht genügen, um Angebote zu 
vermarkten. Dann also, wenn die Schnittstelle zwischen 
Werbung und Verkauf schwächelt, weil lokale Geschäfte über 
ungünstige lokale Lagen klagen oder ihnen ein enorm hoher 
Wettbewerbsdruck zu schaffen macht. Die Agentur für 
Vertrieb entwickelt und testet alternative verkaufsfördernde
Maßnahmen off- und online.



Interessant für: 
EinzelhandelAufgabe: 
Umsatzsteigerung 
und Erhöhung der Bekanntheit 

Die Hintergrundüberlegung:
Menschen bewegen sich in 
Einkaufsmeilen und -zentren, 
weil sie einkaufen wollen. 
Dabei ist das Budget der
Bummelfreudigen immer
begrenzt. Die Win-Win-
Lösung: wir tauschen einen 
kleinen Bargeldbetrag 
gegen Aufmerksamkeit.
Und tauschen im zweiten 
Schritt noch einmal Bargeld
gegen den Einkaufsbon.

Guerilla Aktion. Kettenshopping.

Verkaufsförderung: Menschen werden informiert, dass Laden XY an einem bestimmten Tag zu einer bestimmten Zeit Geld zum Shoppen
verschenkt. Mehr Besucher im Laden erhöhen die Verkaufs-Chancen. Interesse? Infos und Anfragen unter: www.kettenshopping.de



Kettenshopping, das ist die Möglichkeit 
für Einzelhändler und Werbege-
meinschaften von sich reden zu 
machen. Deutsche Handarbeit plant, 
realisiert und dokumentiert Ihr Event. 
Kosten lassen sich sparen, wenn Sie 
sich an der Arbeit beteiligen. 

Benötigt werden:
- Wirtschaftsengel
- Handschellen
- 1 Profikamera
- 1 Camcorder
- Einkaufsgeld
- Flyer

Kategorie: Verkaufsförderung und Bekanntmachung. 
Funktionsweise: Verschenke etwas und belohne für die Annahme.  
Umsetzbar, allein durch den Auftraggeber: Ja, nach erfolgreicher Etablierung. 
Ziel: Kunden binden und on- & offline zum Stadtgespräch werden.

Kunden an die Leine legen.



Wer fleißig ist, isst kostenlos. Mit Freunden.

Spielidee: Weil der Lieferjunge mit dem Mädchen seiner Träume durchbrannte und vergessen hat, zuvor das Liefertaxi 
zurückzubringen, muss Chefkoch Herr Cheema nun selbst alle Speisen verteilen. Während der Spiele im Internet oder mit 
seinem Android-Smartphone ihn dabei unterstützt, lernt er die Speisekarte auswendig. Jede Woche wird der beste Auslieferer
gekürt und darf sich mit 3 Freunden kostenlos in der Auerstraße 11 in Mülheim bewirten lassen. www.indaliener-muelheim.de



Die Werbung der Zukunft spielt Geld ein, statt zu kosten.

Während des Projekt‘s „Schule macht Werbung“ zeichneten die Schülerinnen Elisa 
Zöllner (16) und Christina Cernoivanov (18) die Vorlagen für das Spiel „Der Fliegende 
Indaliener“. 
Restaurantinhaber Aurang Zeb Cheema freut sich seitdem, über das erhöhte 
Interesse seines Lieferdienstes. Eine Bezahlversion des Spiels ist in Planung. 
Die kostenlose Version ist bei Google Play bereits verfügbar.

http://www.derwesten.de/staedte/oberhausen/chefinnen-auf-zeit-id6938283.html



Indaliener.







Infos und Anmeldungen unter: http://www.deutschehandarbeit.de/index2.php#apptour

Anzeige





Die Agentur für Produktentwicklung wird tätig, wenn 
Angebote trotz Werbung und Vertriebsbemühungen keine 
oder zu wenige Käufer finden, Angebote einem zu hohen 
Wettbewerbsdruck unterliegen, Umsätze gesteigert werden 
sollen aber die Auslastung im Unternehmen bereits das 
Maximum erreicht hat oder schlicht und ergreifend Zeit 
eingespart werden muss. 



Wir programmieren Ihren 
neuen Mitarbeiter.

Stellen Sie sich vor, Sie müssten jedes Angebot mit der Hand schreiben. Das wäre 
doch Zeitverschwendung. Der Limousinenmanager von Deutsche Handarbeit nimmt 
Ihnen ordentlich Arbeit ab. Er empfängt die Interessenten, sagt ihnen, wann 
Fahrzeuge verfügbar sind, schreibt Angebote, stellt Rechnungen und erinnert Sie
daran, auf‘s Konto zu schauen. 

http://produktentwicklung.deutschehandarbeit.de/deutsche-handarbeit-programmiert-neue-mitarbeiter



Und wenn es darum geht, Reichweite aufzubauen, dann kann auch hier der Highscore zum Einsatz 
kommen: https://play.google.com/store/apps/details?id=com.deutschehandarbeit.bachelorparty
Hier entlang zur Entstehungsgeschichte der APP: www.blog.deutschehandarbeit.de



Guerilla Marketing konzentriert sich auf drei Dinge.

1. Aufmerksamkeit erzeugen
2. Produkte und Dienstleistungen verkaufen 
3. Produkte entwickeln oder weiterentwickeln, 

Preismodelle gestalten, Angebote überarbeiten

Immer im Fokus die Idee:
So wenig, wie möglich investieren. Und so viel wie möglich bekommen. 



Blitzschnell Vertrauen aufbauen.
Gemächlich war gestern. Deutsche Handarbeit entwickelte einen 
Umzugskalkulator, der automatisiert vorläufige Angebote erstellt und 
verschickt. Das ist möglich, weil die notwendigen Berechnungen in einem 
Programm zusammengefasst wurden, die jeder Umzugsunternehmer auch 
bei der Besichtigung abfragt. Der Anfragende erhält zwei Werte: einen 
vorläufigen Basiswert und einen Risikozuschlag, falls falsche Angaben
gemacht wurde. Das Angebot ist unverbindlich und wird dann ggfls. Bei 
Besichtigung oder am Telefon verifiziert. Jedoch gibt der Kalkulator einen 
Einblick in die Kundenfreundlichkeit eines Unternehmens und arbeitet 24 
Stunden am Tag, sieben Tage die Woche. Der Umzugskalkulator lässt sich 
beliebig umbauen und an die individuellen Ansprüche eines 
Umzugsunternehmens anpassen. 









Ist schon Weihnachten? Nö, trotzdem unsere Weihnachts-App zum kostenlosen Test. 
QR-Code scannen (z. B. mittels „Goggles“) oder Link folgen: https://market.android.com/details?id=com.deutschehandarbeit.bpr





Guerilla Marketing. 
Erlaubt ist, was verkauft.

Ansprechpartner Marian Prill // marian.prill@deutschehandarbeit.de // 
Tel: 0208.64.88.933  // mobil: 0157.78.21.26.20 // Fax: 0451.12.15.07.79 


