,Die Werbung ist wie die Liebe.

Beides ist menschlichgimig undaflich.

Werbung und Liel@aken dich begehren lassen.
Oder sie treiben dich in die Arme eines Anderen.

Deutsche Handarbelt, 2009
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Was Ist das, Guerilla Marketing?

Konsequent Aufmerksamkeit zu erzeugen, kostet Energ@ekeitodemehmen mit
kleinen Werbebudgetgsan mehr Zeit investieren, um sich inkesdsringen und
somit die Wahrscheinlichkeit @ueerhwirtschaftlich am Leben zu bleibeb/¥2dfend
des Guerilla Marketings ist die Beliebigkeit. Nearkatiagpbs kennen nur Freunde oder
Feinde. Sie spalten Zielgruppe und Nichtzielgruppe. DazsidEizickecZiele.

HABEN SIE
DIE EIER FUR

GUERILLA
MARKETING?

www.deutschehandarbeit.de

Haben Sie das Zeug zum Markaterglero? Dann ordern Sie noch heute kostenlos lhr
Guerilld’aket (Guerillasticker und Handschuh&amtedeutschehandarbeit.de




Nirgends liegenitk und Schmerz so dicht beieinander, wie in den
Handen einddbominalUm unseren Anspruch darzustellen, wie sehr
wir unsiinftig qélen virden, um unsere Kunden prominent zu
machen, beauftragten wir @&sdorfddominastudioit der
Gestaltung unseres Agenturlogos.




Auch mit kleinen Mitteln kommt man ans Ziel. Den Beweistratenmer an,
als wir im Zuge einer Workshopserie mit einem 50er Ritiemveanidder

Kdln, Frankfurt und Stuttgart den Bodensee ansteuertengém deditehawir
mehr als 1100 KilometaickuZum Reiseberichi:




Wer seine Produkte und Dienstleistungen erfolgreich vermarkt
will, bedtigt Kufer. Dieselmsen erfahren, dass es Ihr Angebot
gibt. ldrt sich banal an. Aber an dieser Stelle straucheln sowohl

Existenzgnder als auch Unternehmen, die ihre Kommunikation
vernaclkksigen.




Die konventionellste Methode sich bel der Zielgruppe bekannt
zu machen sind Printprodukte wie Flyer und Zeitungsanzeigen

Auf sie vertrauen,@romittlere und sehr kleine
Unternehmen. Trotz mangelnder Edfektivit




Haben Sie schon mal ein Produkt ausprobiert, nur well die
Betriebsanleitung @Gerzeugt hat? Dass Waétlest

reparieren, Restaurants servieren und Werber kreieren ist
bekannt. Dodir fvelchen Anbieter entscheidet sich ein
Kunde letztlich@rFlenUberzeugendsten. Ein Beispiel aus
dem Handwerk. Ein Klempnerbetrieb erageett/Bd

teilte ausschiiech auch nur diesen Fakt durch
Postwurfsendungen mit.






Sachlich. Korrekt. Ein Eadlié Tonne. Eine der wichtigsten
Verlauferregeln besagt, dass Kunden zu neunzig Prozent aus
dem Bauch entscheiden. Und nur zu zehn Prozent mit dem
Kopf. Dann zielen Sie auch auf den Bauch.







Deutsche Handarbeit entwiclietterf Betrieb einen
geeigneten Arbeitssddre bestaussehensten

Handwerker in ganz NRYdraus ging der neue Slogan
hervor,Eitel bis ins Detadlur Eri@ung: Nur wer sich

selbst pflegt, achtet auch auf seine Umgebung und
verésst die Baustelle besenrein. Die von den
Handwerkern umgesetzte Kunst in Perfektion schlug sich
In der Namensfindung nigbex:Badsdpfef. Die
Auftragslage verachtfachte sich binnen zwei Wochen.



Eine Unternehmensdarstellung der etwas anderen Art
fir ein Umzugsunternehmen in Essen.




Viele Transportunternehibeniaden nicht nur ihre
Fahrzeuge. Auch im Internet bersten die Seiten vor
Informationen und Buchstabenkolonnen. Dabel kann

man Informationen doch viel charmanter und vor allem
aufmerksamkei@g&er verpacken.







Quellet




Richten Sie das Augenmerk lhrer Kundgmsizun
Ubersteigert prominent auf Dinge, die mit Ihren
Produkten wenig zu tun haben. Dadurch wirken Sie
weniger vedilferisch, kommen leichter mit lhrer
Zielgruppe in Kontakt und diese nimmt Sie als
humorvoll wahr. So etwagtich leichter ein und
kostet weniger Werbedruck.



Wer nichts zu sagen hat, muss mehr bezahlen.
Eine alte Journalistenregel besagt: Wenn ein Hund
einen Mann Beist das nichts neues. Wenn ein Mann
einen Hund Ifesind das News. [Ba1 Sie Hunde.
Erzahlen Sie Geschichten. Oder lassen Sie
Geschichtdiber sich eéhlen.



Austauschbare Dienstleistungen und Pradskie m
besonders kreativ beworben und aufmerksamkelitsstark
Inszeniert werden. Bel echten Innovationen reichen

Produktdemos. Wie das Unternehmen beweist, das
den angebissenen Apfel im Laggo tr




Ob ein Produkt lecker i1st oder ein Unternehmen
freundlich, sollte den Kunibenassen werden.
Ubertriebener Genuss vor der Kamera ist out und
wird als Reklame identifiziert. Beziehen Sie lieber lhre
Kunden in Ihre Kommunikation mit ein, siatt sie f
dumm zu verkaufen. Fordern Sie deren Meinungen
ein und nehmen diese ernst.

Das macht Eindruck und spricht sich herum.



Werbung und Langewelle passen nicht zusammen.
Provozieren oder faszinieren Sitré&eioder

anusieren Sie. Beraten und informieren Sie. Nur
stehlen Sie niemandem die Zeit. Und denken Sie
Immer daran: wer polarisiert hat Feinde und Freunde.
Wer langwellt, hat niemanden.




Indem sie Normen brechen. Und ihre Zielgruppe irritieren.
Die Regeln und Tabuissen sowohl den Unternehmen als
auch der Zielgruppe bekannt sein, damit Aufmerksamkeit
erzeugt werden kann. Kurz: Gute Werbung entsteht, wenn
gelernte Denkmuster mit neuen Reizen konfrontiert werden.



Ein Einze#imdler in einer Einkaufsmeile verlangte nach
Alternativen zu kostenintensiven Zeitungsanzeigen.

For ihn entwickelte und testete Deutsche Handarbeit die
Shoppingkette: Jedefdwhss Menschen sich am
liebsten frei durch @entlichen Raum bewegen.

Diese Freiheit beschnitten unsere Wirtschaftsengel mit
rosa Rischhandschellen. Jeder der sich ankBften lie
bekam 5 Euro z@hoppenUnd konnte seinen

Kassenbon gegen weiteres Bargeld eintauschen. Hier
gehs zum Filn:



Der Hintergrund.
Ein Existendgpder will eine Buchhandluiffpen. Da ettiBher ausschliech vor Ort

verkaufen will, laggt er regionale BekanntheithR entwickelt Deutsche Handarbeit

die Lesemeisterschaft 2010. Den Rekordverswiiinaig@6 Dauerlesen. Ziel ist es

Uber einen Zeitraum von 36 Stunden den Lesesessel im Solesfirigastas zehn
Sekunden unbesetzt zu lassen. Die Lesemeisterschaft kahemije2R

Fernsehen) und Kunden gleicBenngait an. Zudem gelingt der Buchhandlung mit Hilfe
von Deutsche Handarbeit der Sprung auf Gieagisbeite






Im Zuge des Ruhr2@x0jektsStillleben Ruhrschnellweg

will sich Mheim als kreati#tadt am Flussuf der A40
prasentieren. Deutsche Handarbeit entwickelt die Idee des
Wasserflashmobs.

Ziel des Wettbewerbs zwischdeidher Frauen und

Mannern ist es jewelils einen Liter Ruhrwasser durch
Umschitten von Becher zu Becber eine Distanz von

einem Kilometer ins Ziel zu transportieren. Aber Vorsicht, wer
zuviel versdtiet, wird disqualifiziert. Eifd Bpdedien

und Teilnehmer.



Kennen Sie da6@e Flyer verstopfen Ihren Briefkasten? Wir habe
ein Tool dagegen entwickelt. Die Briefkastenreklameabwehr.
Bestellen Sie noch heute Ihren kostenlosen Aufkleber unter der
Mailadressé:




Guerillaflyenit Sammlerwert. (10.006kSir 1.000 EUR netto)

Darf ich das behalten? Cool, den mache ich mir zuhausedan die Wa
(Mirlam K.,16 Jahre, Kundin Raffelberger Kebabhaus)




Produktkatalog. Online.

Unser Mauszeiger bedeutet in damd@esprachgch liebe dith

Diese Aussage passt zu unserer Philgseeiestekiflich
Einen individuellen Mauszeiger gibt es bei uns inklusiredPuogram

schon ab 165 EUR (netto).



Einen Webfilm inklusive Kiekarffiotion ab 1690 EUR (netto).




Internetseite inklusive Webfilm ab 3500 EUR (netto).




Deutsche Handarb&igenturidf Aufmerksamekeit.




Quelle: WAZiMeim

geht es zum kompletten Artikel.

Die Idee.

Zehntldssler einer liheimer Gesamtschule
kreieren kostenlasdinen Existenagder einen
Werbeauftritt. Im Gegenzug garantiert ihnen d
Kunde maximalen kreativen Gestaltungsspielr
Hier geht es zur Dokumentation:






Deutsche Handarbéigenturdf Aufmerksamekeit.




Deutsche HandarbeNgentuitf Aufmerksamkeit
Marian Prill

MogBanenstrge 1

45478 Mheim

Tel: 0208.64.88.933

Fax: 0208.64.88.429

Mail: team@deutschehandarbeit.de
Web:

Twitter







